Berlin

verfiigt iiber

39 Tausend Hotel-
betten, in denen
pro Jahr iiber

3,3 Millionen Gdste
ibernachten*.

Das sind tiber

zwei Drittel aller
2001 gezdhlten
Berlin-Besucher,
die, nach
Schdtzungen des
Einzelhandels,
jahrlich tiber

5,2 Milliarden Euro
in die Stadt
bringen.

Unser
Karten-System
ist eine Maglich-
keit, sie zu
erreichen.

Berlin

Unser Anliegen

Haben Sie schon einmal versucht,
sich ohne Tipps eines Ortskundigen
in einer fremden Stadt zurechtzu-
finden oder gar Zugang zu dortigen
Szenetreffs und angesagten
Locations zu verschaffen? Wenn ja,
wissen Sie, wie schwierig es ist, aus
der Vielzahl der Informationen und
Angebote, das fiir Sie passende
herauszufinden. Nicht selten muss
man sich durch einen Berg von
Werbeflyern und Broschiiren durch-
arbeiten oder die Wahl dem Concierge
oder dem Zufall tiberlassen.

Sehr viel einfacher ware die

Orientierung mit Hilfe eines
iberschaubaren Werbesystems,
welches die jeweils relevanten
Grundinformationen kurz, pragnant
und iibersichtlich prasentiert und
dem Gast einen schnellen Uberblick
ermoglicht.

*laut

Statistischem
Landesamt Berlin B&
2002 O

Mit unserem Welcomm!-Standard
haben wir ein solches System

sehr erfolgreich in Berlin etabliert.
Heute sind wir an tiber 130 Standor-
ten in Berlin und Potsdam prdsent.
Damit verfiigen wir tiber ein dichtes
Verteilernetz im Hotelgewerbe und in
ausgewadhlten touristischen Einrich-
tungen und erreichen hier vor allem
eine duBerst solvente bzw. sehr
erlebnis- und zahlungswillige Gruppe
von Menschen: die zahlreichen
Gaste unserer Stadt.

Mit individueller Kartengestaltung
in Uibersichtlichem Informations-
layout und dank unserer stilvollen,
an Interieur und Ambiente der
Standorte angepassten Dispenser,
ist uns der Einstieg in ein eher
abgeschottetes und werbescheues
Umfeld gelungen. Hier bieten wir
vor allem regionalen Unternehmen
und Einrichtungen die Méglichkeit,
ihre vielfaltigen Angebote effizient
und nachhaltig zu prasentieren.

Anders als Eintrage und Anzeigen

in Zeitungen, Magazinen und
etwaigen Langzeitmedien sind die
einzelnen Karten nicht nur tiber
einen ldngeren Zeitraum prdsent,
sondern véllig unabhangig von den
anderen Kartenangeboten verfiigbar
und entnehmbar.

Es kann daher davon ausgegangen
werden, dass der Nutzer nur solche
Karten aus dem Dispenser entnimmt,
fur die er sich tatsachlich interessiert.
Die anderen Karten stehen weiterhin
fur andere Interessenten bereit.




Ein verbliffender Nebeneffekt ist,
dass Sie anhand der Abgriffzahlen
bzw. der vorgelegten Karten Riick-
schlusse auf das Kundeninteresse
ziehen kénnen und so tiber ein
wirksames Instrument der Werbe-
wirkungskontrolle verfiigen.
Ein derart quantifizierbares
Resultat ist unseres Erachtens sehr
viel aussagekréftiger als eine
gepriifte Auflage, unterstellte
Kontaktzahlen oder in unserem Fall
der Umstand, dass in den 153 Hotels,
die es 2001 in Berlin gab, soundso-
viele Géste fiir durchschnittlich
_ Tlaut 5 5 Nichte* abgestiegen waren. Auf
statistischemn diese Weise konnten wir mit gutem
Landesamt Berlin
2002 Recht behaupten, dass in den iber
120 Berliner Hotels, in denen unser
System prasent ist, mindestens
anderthalb Millionen Gé&ste auf lhre
Welcomm!-Karte getroffen sind ...
Belegen kdnnen wir hingegen,
wie viele Karten in einem bestimmten
Zeitraum entnommen wurden, was
auf eine bewuf3te Auseinander-
setzung des Nutzers mit lhrem
Angebot schlielen laRt.

Die regel-
mapige Priifung
der Dispenserfd-

cher und die
bedarfsgerechte
Befiillung iiber die
gesamte Miet-
dauer garantieren
eine gleich-
bleibende Prasenz
liber die gesamte
Mietzeit.

T Voo oy

Nattirlich bedeutet das noch nicht,
dass wir eine verldssliche Aussage
tiber mogliche Kundenkontakte oder
tatsdchliche Abschliisse treffen
kdnnen.

Unsere Erfahrung zeigt jedoch,
dass die reduzierte und sachliche
Darstellung Ihrer Angebote, die eine
unmittelbare Gegeniiberstellung zu
»alternativen« Angeboten ermoglicht,
bei den Kartennutzern eine sehr viel
hohere Akzeptanz besitzt, als die
Werbeaussagen diverser Anzeigen,
Prospekte und Flugblatter.

Aufgrund ihres handlichen Formats
kdnnen unsere Karten griffbereit ver-
wahrt werden und erméglichen eine
schnelle und miihelose Orientierung.

Gerne beraten wir Sie tiber die viel-
faltigen Moglichkeiten von Couponing,
Response-Karten und klassischer
Werbewirkungskontrolle.

Wi,

Das ausgewdbhlte
Ambiente, in dem
unser Informations-
system prdsentiert
wird, gewdhrleistet
einen gleichblei-
bend gepflegten
Standard.

Wir sind der festen Uberzeugung,
dass viele gute Argumente fiir unser
System sprechen — vergleichsweise
geringe Kosten, vernachldssigbare
Streuverluste und gute Response-
moglichkeiten gehtren dazu.

Restaurant u




Standorte
Zahlreiche
Hoteliers konnten
feststellen, dass
sich unser Service
positiv auf ihr
Image auswirkt
und bei ihren
Gdsten auf grofies
Interesse stopt.

Berlin

Standorte und Belegung

Uber 125 Hotels in Berlin und Potsdam
offerieren unseren Welcomm!-Service.
Hinzu kommen die Kasten an den
Berliner Flughadfen Schonefeld und
Tempelhof sowie an anderen
touristischen Einrichtungen, so der
Fernsehturm und die Spielbank
Berlin.

In der Regel kommen jahrlich
zwischen 5 und 10 Standorte hinzu,
sodass sich die Anzahl der zu bestiik-
kenden Kasten und damit die not-
wendige Karten-Auflage konti-
nuierlich erhéhen.

Gerne senden wir lhnen die aktuelle
Liste aller Standorte zu. Rufen Sie
uns an.

R

Zur Zeit laufen in verschiedenen
deutschen Grof3stddten, darunter
Miinchen, Stuttgart und Leipzig,
die Vorbereitungen fiir die dortige
Einflihrung unseres Service. Gerne
offerieren wir lhnen zu ge-gebener
Zeit die Moglichkeiten fiir eine
kombinierte Schaltung in verschie-
denen Staddten.



iiber 120
Standorte

davon 42 in

den Hotels um Zoo
und Ku’lDamm ,

23 in Mitte

(Alex bis Branden-
burger Tor)

und 7 in Potsdams
Stadtzentrum

Anfahrt
regelmdpig

Die unterschied-
liche Fdrbung der
Pins kennzeichnet
die verschiedenen
Touren, die von
unseren Kurieren
gefahren werden.

Unsere Kuriere fahren jeden Standort
regelmaBig an, um den Abgriff der
Karten zu priifen, gegebenenfalls zu
registrieren und neue Karten nachzu-
stecken.

Ublicherweise wird die Belegung fiir
einen oder mehrere Monate und fiir
alle erreichbaren Standorte verein-
bart. Selbstverstdndlich sind auch
abweichende Zeitraume und Teil-
belegungen méglich.

Achtung!
Alle Angaben iiber das System, dessen Umfeld

und etwaige Standorte wurden sorgfaltig recherchiert
und entsprechen zum Termin der Drucklegung
unserem Kenntnisstand.

Etwaige Anderungen bleiben vorbehalten!

Stand: September 2002
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Der Dispenser

Unser »Kasten« wird von einem
Tischlermeister im Prenzlauer Berg
aus heimischem Holz geschnitten,
nach den Vorstellungen der Standort-
betreiber oberflachenbehandelt, im
Siebdruck beschriftet und schlieflich
von Hand zusammengesetzt.

Das Ergebnis ist ein ebenso stil-
voller wie individueller Kasten, der
in Farbe und Oberfldache auf Interieur
und Ambiente des zukiinftigen
Aufstellungsortes abgestimmt ist.

Der Dispenser [p®

kann sowohl fiir |

die Wandmontage

als auch fiir die |

Aufstellung gelie-
fert werden.

Legende
sortiert die
verschiedenen
Ressorts

nach Farben.

Der stabile Grundkérper erlaubt eine
einfache aber sichere Wandmontage
bzw. — mittels holzernem Standersys-
tem — die freie Aufstellung im Raum.

Der Kasten hat Abmessungen

von 83 x 66 x 5,5 cm und bietet

in 72 Fachern Platz fiir fast sechstau-
send Standardkarten bzw. viertau-
send Karten in Sonderformaten.

Inzwischen haben Hoteliers und
andere Standortbetreiber den Nutzen
fir ihre Kunden und das eigene Image
erkannt. Entsprechend leicht fallt es
uns, die Standortzahl kontinuierlich
zu erhdhen und damit die Présenz
unseres Karten-Service zu steigern.

Je zwei schmale Edelstahlstabe hin-
dern die Karten am Herausfallen und
geben dem Kasten eine zusatzliche
Eleganz.

An der linken Seite befindet sich eine
Blende, die Adresse, Markennamen
und eine Farblegende fiir die Gliede-
rung der unterschiedlichen Karten
nach Ressorts aufnimmt.

72 Ficher

Jedes Fach fafit

bis zu 8o Standard-
Karten bzw.

55 Klappkarten
oder Leporellos.



»Fremdnutzung«
unser Kasten
und die Idee,

relevante Informa-
tionen auf klein-
stem Raum
zusammen-
zufassen,
funktioniert auch
fiir Unternehmen
und dffentliche
Einrichtungen:
hier das Beispiel
einer Messe-

nutzung.

Perspektivisch kénnte auf der
seitlichen Blende bei einer »Fremd-
Nutzung« der Kdsten eine Firmen-
werbung stehen.

Das von uns entwickelte System,
Informationen auf einem handlichen,
standardisierten Format und in einem
Welcomm!-Dispenser zu prdsentieren,
ist patentiert, muf aber nicht not-
wendigerweise auf eine »touristi-
sche« Nutzung begrenzt bleiben.

Denkbar ist die Nutzung als Infor-
mationssystem in Unternehmen und
offentlichen Einrichtungen. So haben
wir die Idee bereits fiir einen nord-
deutschen Dienstleister aufgegriffen,
der unseren Kasten insbesondere auf
Messen und Events fiir die pragnante
und Ubersichtliche Prasentation

Die Farben

Infolge von Versuchsreihen und
Praxistests haben sich unsere
Designer fiir die nachfolgenden
sechs Kastenfarben entschieden,
aus denen die Anwender frei
wahlen kénnen.

Fiir eine Fremdnutzung des Kastens

seiner vielfdltigen Angebote ver-
wendet.

Achtung!
Alle Angaben iiber das System, dessen Umfeld

und etwaige Standorte wurden sorgfaltig recherchiert
und entsprechen zum Termin der Drucklegung
unserem Kenntnisstand.

Etwaige Anderungen bleiben vorbehalten!

Stand: September 2002
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Kartensystems sind selbstversta
lich weitere Farb- und Oberflacheln-
varianten denkbar.

Eiche dunkel
Blau

Rot

Eiche hell
Grau

Gelb




Die Standard-Karte

Es ist erstaunlich, wie wenig Platz
man benétigt, um die wichtigsten
Informationen tiber Unternehmen
und Leistungsangebote zusammen-
zufassen.

Stddteindex Stadtbezirk Firma oder
fiir den Fall, dass| um dem Nutzer Headline
der Besucher| eine lokale Selek- um schnell zu

unseren Service
auch in anderen
Stddten nutzt

Den Ressorts
Gastronomie,
Kommerz, Sport,
Kunst und Kultur
sowie Sights

sind verschiedene
Farben zugeord-
net, die dem Nut-
zer eine Selektion
nach Ressorts
ermoglichen

Ein Bild
sagt mehr als
tausend Worte

Der Text
formuliert das
konkrete Angebot
kurz und pragnant

tion der Angebote
zu ermdglichen

erfassen, worin
das jeweilige
Angebot besteht

Standardmafig, d.h. immer dann,
wenn unsere Karten-Kunden keine
abweichende Gestaltung wiinschen,
bringen wir auf den Karten neben
Firmennamen und -logo die komplette
Adresse mit Offnungszeiten, Weg-
beschreibung und Anfahrtskizze
sowie ein Foto bzw. eine Grafik und
einen allgemeinen Text in deutsch
und englisch unter.

Das Logo
H e ———— bzw. andere
B it Design-Elemente
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Die Sonderkarten
und Sonderwerbeformen

Selbstverstandlich sind, ausgehend So haben wir in der Vergangenheit
von dem festgelegten Kartenformat, zahlreiche Klappkarten, Lepgrellos
zahlreiche Adaptionsmoglichkeiten ____und Faltpldne realisiert. Allefdings
und Spielarten denkbar. Der Phanta- hatdiebuchbinderische-Weiterver-
sie sind keine Grenzen gesetzt. arbeitung ihren Preis ...

Leporello
6 Seiten
offenes Format:
150 X 90 mm

Klappkarte
offenes Format:
100 X 90 mm

Leporello

8 Seiten
offenes Format:
200X 90 mm
Zickzackfalz

Banner-Werbung

Neben den konkreten, im Kunden-
\ auftrag erstellten Karten, bestticken
wir den Dispenser mit »allgemeinen«

o «{ait;,'d’igf%ﬁﬁ%i Karten, auf denen wir iiber spezielle
FT e \ .
uﬂﬁ%ﬁ"ﬁaﬁﬁfﬁgﬁ =) stadtspeznlﬁs.che Anggbote L}I’]d
" e Sehenswiirdigkeiten informieren.

Auf solchen Karten gibt es die Mog-
lichkeit der Banner-Werbung.

Das bedeutet, dass wir lhnen auf
der Riickseite der Karte einen zu
vereinbarenden Werbeplatz

(z.B. 25 x 45 mm) einrdumen und Sie
einen Teil der Kosten tibernehmen.




Was Sie wissen sollten:
Unsere Geschaftsbedingungen

§ 1 Geltungsbereich

1.1 Diese Allgemeinen Geschéftsbedingungen
gelten fiir samtliche Angebote und Leistungen
der LAYON GmbH in dem Bereich des Welcomm!-
Services. Hiervon abweichende Geschéftsbedin-
gungen des Auftraggebers oder Teile davon
werden nur dann Bestandteil des Vertrages,
wenn dies ausdriicklich schriftlich vereinbart ist.

1.2 Art und Umfang der von LAYON zu erbringen-
den Leistungen richten sich nach dem vom Auf-
traggeber schriftlich angenommenen Angebot
oder der schriftlichen Auftragsbestatigung
seitens LAYON.

1.3 Etwaige besondere Zusicherungen bediirfen
zu ihrer Wirksamkeit der schriftlichen Bestati-
gung durch LAYON.

§ 2 Vertragsgegenstand

2.1 Gegenstand unserer Leistung ist die Gestal-
tung und Produktion einer weitgehend standardi-
sierten Werbekarte in feststehendem Format, frei
wahlbarem Umfang und exakt definierter Auflage,
sowie die zeitlich und raumlich begrenzte Ver-
teilung derselben in einer bestimmten Anzahl
LAYON gehorender Dispenser.

2.2 Ein Vertrag kommt erst mit unserer schrift-

lichen Auftragsbestatigung zustande. Es gelten
die in unserer Auftragsbestatigung definierten

Qualitaten, Termine, Druckauflagen, Standorte
und Laufzeiten.

§ 3 Kartendesign/Nutzungsrechte

3.1 Die Kartengestaltung und -produktion erfolgt
durch uns. Hierfiir tibergibt uns der Kunde zum
Zeitpunkt der Auftragserteilung, spatestens
jedoch 10 Tage vor dem vereinbarten Druckter-
min, alle fiir die Erstellung der Werbekarte erfor-
derlichen Informationen, Inhalte, Vorlagen, etc.
und rdumt uns hieran die fiir das Design, die Pro-
duktion, das Marketing und die Verwertung erfor-
derlichen, Uibertragbaren, Nutzungs- und Verwer-
tungsrechte ein.

3.2|LAYON genief3t im Rahmen bestimmter for-
maler und inhaltlicher Vorgaben Gestaltungsfrei-
heit. Der Auftraggeber stellt uns von s@mtlichen
Schédden und jeglicher Haftung, die sich aus einer
etwaigen Verletzung von Schutzrechten Dritter
ergeben konnten, frei.

3.3 Die Welcomm!-Karten unterliegen dem Ur-
heberrecht und sind umfassend geschiitzt. Nach-
bildungen und nicht abgestimmte Verbreitung
sind unzuldssig. Die Nutzungsrechte stehen -
sofern und soweit dem Auftraggeber nicht aus-
driicklich eigene Nutzungsrechte zugestanden
worden sind - ausschlief3lich LAYON zu und ver-
bleiben in unserem Eigentum. Alle Werbekarten
sind mit einem Verweis auf die Schutzmarke
"Welcomm!" und auf deren Erreichbarkeit
versehen.

Der Kunde erwirbt nach vollstandiger Bezahlung
samtlicher vertragsgegenstandlicher Leistungen
ein auf die vereinbarte Anwendung begrenztes
Nutzungsrecht. Das Urheberrecht an der Werbe-
karte und deren Design verbleibt bei LAYON. Eine
hierfiir erforderliche Schopfungshéhe im Sinne
des Urheberrechtsgesetzes gilt als vereinbart.
Gleiches gilt fiir die von uns im Kundenauftrag
gefertigten Abbildungen, Texte und Design-
elemente.

§ 4 Druckfreigabe

4.1 Die Druckfreigabe (Imprimatur) der Werbekar-
te erfolgt innerhalb von maximal zwei Werktagen
nach hochstens zweimaliger Korrektur durch den
Auftraggeber an Hand einer PDF-Datei bzw. eines
einfachen Farbausdrucks. Mit erfolgter Imprima-
tur gilt der gestaltete Werbetrdger als vom Auf-
traggeber abgenommen. Nach erfolgter Druk-
kfreigabe vom Auftraggeber gewiinschte Ande-
rungen fiihren zu verzégerter Produktion und Ver-
teilung und sind separat zu vergiiten.

4.2|Mit der Druckfreigabe entbindet uns der

Auftraggeber von jeglicher Gewahrleistung und
Haftung fiir etwaige inhaltliche, orthografische,
formale oder auch technische Fehler, die in dem

Berlin

freigegebenen Korrekturausdruck erkennbar
enthalten waren.

4:3Bei mehrmonatiger Buchung sind Anderun-
gen an den Werbekarten jeweils bis zum 15. eines
jeden Monats fiir den Folgemonat in Auftrag zu
geben. Anderungswiinsche, die danach ein-
gehen, kénnen erst im tiberndchsten Monat
realisiert werden.

§ 5 Design/Produktion
5.1 Das Design der Werbekarte erfolgt durch
LAYON oder durch von uns beauftragte Dritte.

5.2 Die Produktion erfolgt aus organisatorischen
und logistischen Griinden in einer von uns beauf-
tragten Druckerei. Der Druck der Werbekarte
erfolgt in vierfarbigem Offset-Druck nach Euro-
skala im 60er Raster, auf einem gestrichenen Kar-
ton mit einem Flachengewicht von mindestens
250 g/m2. Fiir Klappkarten und Leporellos kommt
ein entsprechend diinneres Material dhnlicher
Oberflachenbeschaffenheit zur Anwendung. Die
Auflage bemisst sich nach den durchschnittlichen
Abgriffzahlen der in der vereinbarten Stadt zur
Verfligung stehenden Dispenser-Standorte und
wird in unserer Auftragsbestatigung verbindlich
festgelegt.

§ 6 Verteilung/Dispensermiete

6.1 Der Auftraggeber mietet fiir den vereinbarten
Zeitraum pro Auftrag ein Fach in allen zur Ver-
fugung stehenden Dispensern einer Stadt. Die
Anzahl der vertraglich vereinbarten Standorte
kann saisonal abweichen. Fiir den Welcomm!-
Service gelten die in der Auftragsbestatigung
aufgelisteten Standorte als vereinbart.

6.2 Der Abgriff und der Zustand der Dispenser
wird regelmdsig geprift. Die Dispenserfacher
werden mindestens einmal pro Woche mit den
beauftragten Werbekarten aufgefiillt.

6.3 Mit Ablauf eines jeden Buchungsmonats
ibermitteln wir die Abgriffzahlen zur statisti-
schen Auswertung (Wirkungskontrolle) an den
Kunden.

6.4 Die Dauer der vereinbarten Anmietung gilt als
Festlaufzeit. Der Mindestzeitraum der Anmietung
betrdgt einen Monat. Die Mietzeit endet automa-
tisch, ohne dass es einer Kiindigung bedarf, zum
Ablauf der Festlaufzeit, wenn der Auftraggeber
nicht mit einer Vorlaufzeit von mindestens zwei
Wochen den Vertrag verldngert. Innerhalb der
Festlaufzeit ist nur eine Kiindigung aus wichtigem
Grund, das heift bei Vorliegen eines erheblichen
Vertragsverstof3es, der eine Fortsetzung des
Vertragsverhdltnisses fiir eine der Parteien bis
zum Ablauf der Festlaufzeit unzumutbar macht,
zuldssig.

§ 7 Vergiitung und Zahlungsziele

7-1 Der vereinbarte Preis umfasst die Karten-
Gestaltung, zwei Korrekturldufe, die Produktion
in festgelegter Stiickzahl, die Miete eines
Dispenserfaches an allen Standorten der verein-
barten Stadt und eine entsprechende Verteilung
und zumindest wochentliche Wiederauffiillung
der Dispenser sowie die monatliche Mitteilung
der Abgriffszahlen. Etwaige iber die vorgenann-
ten Leistungen hinaus gehende Arbeiten wie die
Erstellung von Fotos, Grafiken, Designelementen

Die von uns gewdhrte Mittlervergiitung darf an
die Auftraggeber weder ganz noch teilweise wei-
ter gegeben werden.

§ 8 Gewdhrleistung

8.1 Wir gewahrleisten auf der Werbekarte die
dem Stand der Technik entsprechende Druck-
qualitat im Rahmen der durch die Druckunter-
lagen gegebenen Maoglichkeiten. Geringfiigige
Farbabweichungen gegeniiber den abgenomme-
nen Korrekturausdrucken sind im Offsetverfahren
begriindet und rechtfertigen keinerlei Gewahr-
leistungsanspriiche.

8.2|Im Falle gravierender Abweichungen bzw.
offensichtlicher Qualitatsméangel hat der Kunde
einen Anspruch auf Nachbesserung, Nachliefe-
rung und, wenn es hierdurch zu Verzégerungen in
der Prasentation der Werbekarte kommen sollte,
Anspruch auf entsprechende Verldangerung der
Mietzeit.

Weitergehende Anspriiche gegen LAYON, insbe-
sondere solche auf Ersatz von unmittelbaren,
indirekten und Folgeschaden wie zum Beispiel
entgangenem Gewinn, ausgebliebener Ein-
sparung, Schadensersatzanspriiche Dritter, etc.
sind ausgeschlossen.

8.3 Die Gewahrleistung entféllt hinsichtlich sol-
cher Materialien, Informationen, Daten, Logos,
Fotos, etc., die von dem Auftraggeber beigestellt,
von dem Auftraggeber selbst oder von ihm beauf-
tragten Dritten auRerhalb der dafiir vorgesehe-
nen Schnittstellen gedndert oder erweitert wur-
den, es sei denn, der Auftraggeber weist nach,
dass solche Anderungen oder Erweiterungen fiir
den Mangel nicht ursdchlich sind, oder dass sie
von LAYON selbst veranlasst wurden.

8.4 Wir gewdhrleisten ferner, dass die Werbe-
karte an den vereinbarten Standorten in dem

Dispenser prasentiert, regelmagig kontrolliert
und mit beauftragten Karten aufgefiillt wird.

§ 9 Haftung

Fir die Haftung von LAYON sowie fiir die Eigen-
haftung ihrer Mitarbeiter, Erfiillungs- und Verrich-
tungsgehilfen - gleich aus welchem Rechtsgrund -
gelten folgende Haftungsregelungen:

9.1 Fir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit haftet
LAYON geméf den gesetzlich und rechtlich zwin-
genden Bestimmungen. In allen anderen Féllen
wird die Haftung auf den Wert des angestrebten
bzw. geschlossenen Vertrages beschrankt. Fiir
Vermdgensschaden wird nicht gehaftet.

9.2 Der Auftraggeber ist verpflichtet, Schaden, fiir
die LAYON aufzukommen hat, unverziiglich nach
deren Entstehung schriftlich gegeniiber LAYON
anzuzeigen.

§ 10 Allgemeine Bestimmungen

10.1 Anderungen und Ergdnzungen dieser Bestim-
mungen bediirfen zu ihrer Wirksamkeit der
Schriftform. Miindliche Nebenabreden bestehen
nicht.

10.2 Sollten einzelne Bestimmungen ganz oder
teilweise unwirksam sein oder werden, so soll
hierdurch die Gltigkeit der {ibrigen Bestimmun-
gen nicht beriihrt werden. Anstelle der unwirk-
samen oder undurchfiihrbaren Bestimmungen

usw. sind extra zu vereinbaren und separat zu soll eine angemessene Regelung gelten, die,

vergiiten.

7-2|Alle Vergiitungen sind zgztglich der jeweils
gliltigen Umsatzsteuer im Vpraus zur Zahlung
fillig und per Uberweisung fuf eines unserer in
der Auftragsbestdtigung gefannten Konten zu lei-
sten. Die vereinbarten Leistfingen, insbesondere
der Druck und die Verteilung der Werbekarte
erfolgen erst nach Zahlungsgingang. Etwaige aus
verspatetem Zahlungseingahg resultierende
Verzégerungen gehen zu Lapten des Kunden.

7.3 Leistungen, die {iber def vereinbarten Ver-
tragsgegenstand hinausgehen, werden geméafd
der jeweils aktuellen Preisli$te vergiitet.

7.4 Werbeagenturen und Werbemittler sind
verpflichtet, sich mit ihren Angeboten, Vertragen
und Abrechnungen an unsefe Preisliste zu halten.

Welcomm!® ist ein Produkt der

soweit rechtlich méglich, de am nédchsten
kommt, was die VertragsschlieRenden gewollt
haben wiirden, sofern sie be| Abschluss des
Vertrages diesen Punkt bedgcht hatten.

10.3 Erfiillungsort und Gerichjtsstand ist Berlin.

LAYON

HRB 70033

Werbedesign & Kommunikation GmbH

Sitz der Gesellschaft: Berlin
Geschiéftsfiihrung: Silke Redmer
Amtsgericht Charlottenburg




Karte

Auflage

Laufzeit

Preis

Unternehmen

Ansprechpartner

Adresse

Telefon, Fax, Mail

fiir Kunde

Entwurf

Termin

Datum, Stempel,
Unterschrift

Berlin

Auftrag

Mit diesem Auftrag bestelle ich verbindlich die Produktion einer

B welcomm!-Standardkarte [2 Seiten]
[] Welcomm!-Sonderkarte, und zwar:

L] Klappkarte [4 S.] [ Leporello[65.] [ Leporello[8 S.]
L] Banner-Werbung auf einer »allgemeinen« Welcomm!-Karte

in einer Auflage von z.Zt. 15.000 Exemplaren pro Monat

B fiir einen Monat, zum ndchstmoglichen Termin
L] fiir einen Monat/mehrere Monate, also:

[ Januar L1 April L1 juli (] Oktober

L] Februar L] Mai L] August L] November

L] Mérz L1 juni [] September L] Dezember
zum Gesamtpreis von netto: Euro

(abziiglich Rabatt/AE-Provision lt. Liste)

Ich bendtige fiir den eigenen Bedarf
B etwa 100 Kartenexemplare,
[] etwa 50 Belegexemplare,
die ich mit Beginn des Buchungsmonats erhalte.

Mir ist bekannt, dass dieser Auftrag erst nach Zugang einer schriftlichen
Auftragsbestatigung durch die LAYON GmbH zustande kommt und
vorbehaltlich eines verfiigbaren Dispenser-Faches bearbeitet wird.

Die Geschafts- und Zahlungsbedingungen liegen mir vor. Deren Inhalt,
insbesondere die Freistellung der LAYON GmbH fiir jede inhaltliche Mit-
verantwortung der von mir veranlafiten Karten, erkenne ich mit meiner
Unterschrift ausdriicklich an.

wenn nicht im Eigenauftrag

Die Gestaltung der oben bestellten Karte und die Bereitstellung

der belichtungsfahigen Datei erfolgt

bis zum 15. des der jeweiligen Buchung vorangehenden Monats

unter Beriicksichtigung der Welcomm!-Designrichtlinien

B durch die LAYON GmbH.

[ durch mich, bzw. ein von mir beauftragtes Unternehmen, und zwar:




Karte

Auflage

Laufzeit

Preis

Unternehmen

Ansprechpartner

Adresse

Telefon, Fax, Mail

fiir Kunde

Entwurf

Termin

Datum, Stempel,
Unterschrift

Auftrag

Mit diesem Auftrag bestelle ich verbindlich die Produktion einer

B welcomm!-Standardkarte [2 Seiten]
[] Welcomm!-Sonderkarte, und zwar:

L] Klappkarte [4 S.] [ Leporello[6S.] [ Leporello[8 S.]
[] Banner-Werbung auf einer »allgemeinen« Welcomm!-Karte

in einer Auflage von z.Zt. 15.000 Exemplaren pro Monat

B fiir einen Monat, zum ndchstmoglichen Termin
L] fiir einen Monat/mehrere Monate, also:

[ Januar L1 April L1 juli (] Oktober

L] Februar L] Mai L] August L] November

L] Mérz L1 juni [] September L] Dezember
zum Gesamtpreis von netto: Euro

(abziiglich Rabatt/AE-Provision lt. Liste)

Ich bendtige fiir den eigenen Bedarf
B etwa 100 Kartenexemplare,
[] etwa 50 Belegexemplare,
die ich mit Beginn des Buchungsmonats erhalte.

Mir ist bekannt, dass dieser Auftrag erst nach Zugang einer schriftlichen
Auftragsbestatigung durch die LAYON GmbH zustande kommt und
vorbehaltlich eines verfiigbaren Dispenser-Faches bearbeitet wird.

Die Geschafts- und Zahlungsbedingungen liegen mir vor. Deren Inhalt,
insbesondere die Freistellung der LAYON GmbH fiir jede inhaltliche Mit-
verantwortung der von mir veranlaiten Karten, erkenne ich mit meiner
Unterschrift ausdriicklich an.

wenn nicht im Eigenauftrag

Die Gestaltung der oben bestellten Karte und die Bereitstellung

der belichtungsfahigen Datei erfolgt

bis zum 15. des der jeweiligen Buchung vorangehenden Monats

unter Beriicksichtigung der Welcomm!-Designrichtlinien

B durch die LAYON GmbH.

[ durch mich, bzw. ein von mir beauftragtes Unternehmen, und zwar:




Unser Angebot zur Prasentation mittels Welcomm!-Karten
Stand 1. Januar 2007
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1 Monat 650,- 425,- 1.170,- 1.190,- 1.310,-
3 bis 6 Monate 600,- £400,- 1.090,- 1.110,- 1.230,-
7 bis 12 Monate 550,- 375,- 1.010,- 1.030,- 1.150,-

Die Preise gelten in Euro und pro gebuchten Monat bei einer Auflage von derzeit 15.000 Karten und
verstehen sich zuziiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer t.

Bis zum 15. des Vormonats erteilte Auftrdge drucken wir jeweils um den 24.
eines Monats fiir den Folgemonat.

Unser Service fiir unsere Kunden
Wir erstellen und gestalten gemeinsam mit lhnen lhre Karte.

Der Mindestbelegungszeitraum betrédgt einen Monat, in dem wir z.Zt. 15.000
Exemplare lhrer Karte drucken und verteilen. Bei mehrmonatiger Belegung
sind jeweils bis zum 15. des laufenden Monats Anderungen zum

Folgemonat moglich.

Unsere Standorte werden jede Woche angefahren und aufgefiillt. Nach Ablauf
des aktuellen Monats erhalten Sie die Abgriffzahlen Ihrer Karte.

Fiir den Eigenverbrauch stellen wir lhnen monatlich Karten zur Verfiigung.

NUR-Druck

Im NUR-Druck bieten wir lhnen die Méglichkeit, Ihre Karte fiir eine eigene Nut-

zung (z.B. als Visitenkarte oder fiir ein Mailing) zu drucken.
Gern sind wir Ihnen auch bei der Erstellung der Karte behilflich. Fragen Sie uns!



